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DR. ZILVYTIS SAKNYS

Lietuvos istorijos institutas

MERKINES APYLINKES:
KULTURU SAVEIKA IR TURIZMAS!

Nors turizmas turi didZiule reiksme pasaulio ekonomikai, jo tyrimas svar-
bus ir socialiniy poky¢iy bei kultariniy kontakty analizei, taciau etnologine
prasme jis dar nebuvo atkreipes didesnio Lietuvos tyrinétojy démesio. Todeél,
giame straipsnyje 2002 m. Dzukijos nacionalinio parko Merkinés apylinkése at-
likty tyrimy pagrindu analizuodami turisto ir vietinio Zmogaus socialinius ir
kultarinius kontaktus, tikimeés prisideti prie turizmo plétotés problemos.

Norédami atskleisti turizmo perspektyvas ir jvairaus amziaus Zmoniy pa-
sirengima priimti turistus ir suvokti jy kultarine aplinka, sudaréme tris anketas
jvairaus amziaus merkiniskiams. Norint suvokti turisto poreikius ir kliatis tu-
rizmui plétoti Siose apylinkése, konsultuojantis su Dziikijos nacionalinio parko
Merkinés informacijos centro vadovu Algimantu Cerniausku, sudaryta ir Lietu-
vos bei uzsienio turistui anketa.

Anketavimo, reglamentuoto ir laisvo pokalbio, taip pat stebéjimo pagrin-
du atliktas tyrimas parodé, kad Merkinés apylinkes patrauklios tiek uZsienio,
tiek Lietuvos turistams, ta¢iau kyla uzsienio kalbos, turisty maitinimo, informa-
cijos ir turisto poreikiy tenkinimo problemy. Vis délto Merkines gyventojas ge-
ranoriskas ir atviras kitos kulttiros turistams. Kita vertus, kyla intensyvaus turi-
zmo keliamy neigiamy padariniy pavojus vietiniams gyventojams. Todél ma-
nome, kad nors Merkinés apylinkiy jaunimu $iuo metu ir rapinamasi, taciau
jaunimo etnokulttrinis aukléjimas turi bati derinamas su turizmo ir globalizaci-
jos proceso intensyvéjimu.

Unikali gamta, garsi istoriné praeitis ir gausus materialinis ir dvasi-
nis etnokultiros paveldas léemé isskirtinj Merkinés apylinkiy statusa.
Merkiné ir jos aplinkiniai kaimai yra 1991 m. balandzio 23 d. jkurto di-
dziausio Lietuvoje nacionalinio parko dalis. Nors Dzikijos nacionalinio
parko administracija yra Marcinkoniy gyvenvietéje, Merkineé (¢ia yra vie-
nas i$ dviejy parko informacijos centry) jvardijama kaip Nacionalinio
parko turizmo centras?, pasak Dzikijos nacionalinio parko vyriausiojo
architekto V.Kniubo, Merkiné labiausiai tinka btti ir nacionalinio parko
sostine3. Tokie planai buvo kuriant Dztkijos nacionalinj parka. Merkinés

1 Tyrima rémeé Lietuvos valstybinis mokslo ir studijy fondas.
2]. Aukstaitis, Lietuvos nacionaliniai parkai, Vilnius, 1996, p. 69.
3V. Kniubas, Gyvenvietes, kurios turi atgimti, Miisy gamta, 1998, Nr.1, p. 20.
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264 DR. ZILVYTIS SAKNYS *2

isskirtinuma lemia ir demografiniai rodikliai. 1998 m. Merkinéje ir Mer-
kinés senitinijos kaimuose gyveno net 58% (atitinkamai 33,4 ir 24,6) visy
Dzikijos nacionalinio parko gyventoju?.

TYRIMO PRIELAIDOS, OBJEKTAS IR METODIKA. Nors turizmas turi didele
reikséme pasaulio ekonomikai, jo tyrimas svarbus ir socialiniy pokyc¢iy
bei kultariniy kontakty analizei, ta¢iau etnologine prasme jis dar nebuvo
sulaukes Lietuvos tyrinétojuy démesio.

Turizmas gali buti suvokiamas ne tik kaip keliavimo dél malonumo
Saltinis. Jis jktinija turisto patirt], laikinai palikus jprasto socialinio gyve-
nimo erdve, jo lukescius ir poreikiy patenkinimq. Kartu - ir tam tikras
zmoniy bendravimo formas - trumpus kontaktus su vietiniais, kitos kul-
taros elementus perémusiais ir skirtingos socialinés padéties Zmonémis.
Kultariniy ir socialiniy skirtumy israiska svarbi ne tik trumpalaike gam-
tinés, socialinés ir kulttrinés aplinkos kaita patyrusiems keliautojams,
bet ir nuolat su jais bendraujantiems vietiniams zmoneéms, kurie patys
gali per turista pazinti svetima kulttira, paprocius ir jprocius ir netgi per-
imti krislelj , keliautojo” kultairinés patirtiess. Turisto ir vietinio Zmogaus
socialiniai ir kultariniai kontaktai yra maisy tyrimo tikslas, galintis prisi-
déti prie tradicinio monoetninio gyvenimo btido ir moderniy polietniniy
santykiy interakcijos problemos sprendimo atsiveriancioje pasauliui lo-
kalinéje bendruomenéje. Siekdami $io tikslo nutaréme: 1) sudaryti turiz-
mo tyrimo programa; 2) atlikti turizmo Merkinés apylinkeése tyrimus;
3) istirti jvairaus amziaus merkiniskiy poziarj i turizma; 4) istirti turisto
poreikius ir pozitrj i kultarine aplinka.

Tyrimai atlikti naudojant anketavimo, laisvo ir reglamentuoto pokal-
bio, stebéjimo i3 Salies ir stebéjimo dalyvaujant metodikas; moksliné ana-
lizé atlikta lyginamuoju metodu. Norédami suvokti turisto poreikius ir
tam tikras klititis turizmui pletoti Siose apylinkése, konsultuodamiesi su
Dzikijos nacionalinio parko Merkinés informacijos centro vadovu Algi-
mantu Cerniausku, sudaréme anketa ,Dziikijos nacionalinis parkas.
Merkiné. Turisto anketa”. Kad anketos pildymas neuzimty daug respon-
dento laiko, apsiribojome minimaliu klausimy skai¢iumi. Praséme nuro-
dyti valstybe, i$ kurios turistas atvyko, amziy, lytj, laikg, kurj responden-
tas praleido Merkinés apylinkeése, uzrasyti, kas labiausiai ¢ia patiko
(3 pozicijos), pazymeti, kas sudareé rapesciy (nakvyné, maitinimas, pra-
mogy, informacijos stoka, blogas poilsio organizavimas, prastos sanitari-
nés salygos, saugumo stoka ar kitkas). Norédami suvokti turisty poziarj

4S. Stanaitis, Dziikijos nacionalinis parkas: kaimai ir gyventojai, Vilnius, 1999, p. 57.
5Van der Berge P. L., ,Tourism”, Encyclopedia of Social and Cultural Anthropology,
London, New York, 1998, p. 551-552.
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*3 MERKINES APYLINKES: KULTURU SAVEIKA IR TURIZMAS 265

i merkiniskius praséme pazymeéti po 3 i§ 10 teigiamy ir neigiamy merki-
niskiy bado bruozys¢. Taip pat sudaryta galimybe kitoje anketos puséje
uzra$yti nenumatytas pastabas ir pageidavimus. Norédami, kad anketa
bty prieinama ir uZsienio turistams, vertimy biure , Frazé” ja iSvertéme
i angly, lenky, rusy ir vokieciy kalbas?.

Anketas uzpilde 52 turistai, i$ ju 25 uzsienio valstybiy gyventojai
(1 diagrama; lietuviy respondenty gyvenimo vieta nefiksuota). Apklausa
buvo atliekama 2001 m. liepos ir rugpjic¢io ménesiais. Daugiausia ankety
turistai uzpildeé Dzukijos nacionalinio parko Merkinés informacijos cent-
ro patalpose (padedami jo darbuotojy B.Caplikienés, A.Cerniausko, L.Sa-
vis¢ieneés), kelias - Merkinés krastotyros muziejuje (talkino direktorius
J.Kaupinis).

1 diagrama. 2001 m. Atsakiusiyjy j turisto anketa uzsienieciy
pasiskirstymas pagal valstybes. n=25

Sveicarija Austrija Vokietija
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Beveik visi respondentai uZsienieciai lankési Merkinéje po 1 diena,
iSskyrus visus rusus ir vieng lenka, praleidusius ¢ia 4-5 dienas, lietuviy
lankymosi laikas labai jvairus. Pagal amziy turistai pasiskirste taip:

6 Merkiniskiy budo bruozai parinkti remiantis etnopsichologo Remigijaus Bliumo i3-
tirto 1919-1947 m. lietuviy ,tautinio charakterio” apibtidinimais. Pasirinkti dazniausi vie-
no ar kito bado bruozo paminéjimai: R. Bliumas, Etninés psichologijos jvadas, Vilnius,
1998, p. 82-87. Teigiami bruozai: nuosirdas, vaisingi, itvermingi, mylintys savo krasta,
atkaklas, idealistai, gerbiantys save, geri, kantriis, kuklis; neigiami: pavydas, uzsispyre,
konservatyvis, individualistai, nepasitikintys, pasyvis, materialistai, léti, nesaziningi,
uzsidare. Be abejo, toks skirstymas i , teigiamus” ir ,neigiamus” bruoZzus yra salyginis, ta-
¢iau atliktas tyrimas suteikia empirinés medziagos vertybinei analizei.

7 Lietuvos istorijos instituto Etnologijos skyriaus rankrastynas (toliau - ES), byla 2180,
1. 1-52.
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266 DR. ZILVYTIS SAKNYS *4
2 diagrama. 2001 m. Atsakiusiyju i turisto anketa uzsienieciy ir lietuviy
pasiskirstymas pagal valstybes. n=52

15 -
10 1
54
[l [ . e
15-20 m. 21-30 m. 31-40 m. 41-50 m. 51-60 m. nenurodé
Oa 3 14 4 3 1
Eb 3 11 8 2 2 1

a - uzsienieciai, b - lietuviai

Kaip matome i$ 2 diagramos, j anketos klausimus atsaké daugiausiai
jauni zmonés, todél tyrimas atskleidzia labiausiai jaunimo patirtj ir pro-
blemas.

Norédami aptarti turizmo perspektyvas, jvairaus amZiaus Zmoniy
pasirengima priimti turistus ir suvokti ju kultarine aplinka, sudaréme
dar kelias anketas. Viena i$ ju- ,Poilsiautojai, pramogos, turizmas:
moksleivio patirtis” skirta atskleisti mokyklinio jaunimo turistine patirtj,
pozitrj i Merkinéje besilankancius uZsienio ir Lietuvos turistus8. Antroji
anketa - ,Poilsiautojai, pramogos, turizmas: suaugusiojo patirtis” skirta
suaugusiems merkiniskiams?, tre¢ioji - , Kelioneés, kitos kulttros: asmeni-
né patirtis” skirta vyresniojo amziaus Zzmonéms*“10.

Moksleiviams skirtoje anketoje buvo klausiama apie Seimoje apsisto-
jusius turistus ir kaip respondentai prisidéjo juos priimant, koks pozitris
i ivairiy tautybiy Zmones ir turizma Siose apylinkeése, taip pat kokios ju
asmeninés gyvenimo perspektyvos. Keli klausimai skirti asmeninei kelio-
niy ir turizmo patirciai, taip pat suvokimui apie savo gimtinés kultarinés
aplinkos isskirtinuma atskleisti.

Pagal antrgja anketq klausinéti daugiausiai darbingo amziaus gyven-
tojai, galintys dalyvauti ekonominiame miestelio ir jo apylinkiy gyveni-
me, kartu ir turizmo procese. Klausimai skirti nustatyti, kokia reiksme ju
Seimos biudzetui turi turizmas, atskleisti jy bendravimo su turistais savi-
tumams, poziariui j kalby mokéjima, turizmo perspektyvas ir skirtingose
Salyse gyvenancius svetimtaucius. Taip pat keli klausimai skirti ir asme-
ninei turizmo patir¢iai.

8ES, b. 2183.
9ES, b. 2182.
10ES, b. 2181.
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*5 MERKINES APYLINKES: KULTURU SAVEIKA IR TURIZMAS 267

Treciosios anketos klausimai suformuluoti taip, kad respondentai ga-
lety nusakyti asmeniniy kelioniy patirtj nuo vaikystés iki $iy dieny - pir-
masias keliones i parapijos miestelj, kitas parapijas, apskritis, valstybes.
Klausiama apie tarnyba kariuomenéje, dalyvavima karuose, apie poilsio,
turistines keliones, tremtj, emigracija, bendravima su kity tautybiy Zmo-
némis, prasoma nurodyti, kur toliausiai gyvenancius gimines aplanke,
kur toliausiai nuo gyvenamosios vietos vyko i Sokius, krikstynas, vestu-
ves, laidotuves, vardadienius, gimtadienius, mirusiyjy paminéjimus,
dirbti. PraSoma nurodyti, kuo merkiniskiy gyvenimas skiriasi nuo kity
parapijy, valstybiy Zmoniy gyvenimo ir kokiame kraste noréty gyventi.

Taip pat visose anketose klausiama, kokias moka uZsienio kalbas,
prasoma nurodyti asmeninius duomenis (vardg, pavarde, gimimo ir gy-
venamaja vieta, antrojoje ir tre¢iojoje anketoje - ir amziy). Tyrimai pagal
Sias anketas atlikti talkinant Merkinés V.Kréves-Mickevic¢iaus vidurineés
mokyklos direktoriaus pavaduotojai, Merkinés jaunimo etnokultiros
klubo , Kukumbalis” vadovei R.Cerniauskienei.

3 diagrama. ] anketas ,Poilsiautojai, pramogos, turizmas: suaugusiojo patirtis”
ir ,Kelionés, kitos kultiiros: asmeniné patirtis”
atsakiusiyjy respondenty amzius. n = 28; 28.
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a-  anketa ,Poilsiautojai, pramogos, turizmas: suaugusiojo patirtis”
b-  anketa ,Kelionés, kitos kultiiros: asmeniné patirtis”

Pasirenkant laisva pokalbj apie turizma kalbétasi ir su Merkinés in-
formacijos centro, muziejaus, kultiiros namy, kaviniy, parduotuviy dar-
buotojais, parapijos klebonu, policijos nuovados virSininku, Merkinés
jaunimo etnokultairos klubo , Kukumbalis” nariais. Ypa¢ daug paramos
suteiké Dztkijos nacionalinio parko Dztkijos informacijos centro direk-
torius A.Cerniauskas. Jo deka galéjome pasinaudoti $ios institucijos ata-
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skaitomis. Jos gana objektyviai rodo apylinkese apsilankiusiy turisty
skaic¢iy, pasiskirstyma pagal ménesius, amziy ir pagal valstybe, informa-
cijos centre rengtus renginius ir pan. Sie statistiniai duomenys padéjo ir

DR. ZILVYTIS SAKNYS

turizmo perspektyvy analizei (4-7 diagrama).

4 diagrama. 1999-2000 m. Merkinés informacijos centro suaugusiy lankytoju

dinamika ménesiais. n=7080
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100 -
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| I} 1 1\ \") Vi vil | vl IX X Xl Xl
01999a | 241 | 278 | 210 | 233 | 327 | 308 | 406 | 307 | 240 | 357 | 164 | 194
H1999b 0 0 6 0 14 12 29 93 32 8 9 4
02000a| 85 | 111 | 255 | 105 | 348 | 452 | 386 | 187 | 240 | 154 | 140 | 286
H2000b 8 0 0 18 8 23 31 97 19 9 1 1

*a-lietuviai; b-uZsienied¢iai

5 diagrama. 1999-2000 m. Merkinés informacijos centro lankytojy vaiky skai-

¢iaus dinamika meénesiais. n=3830

1000 -
500 -
o AN e (W cm e
| ] 1] v Vv Vi \"/] Vil IX X Xl Xl
01999 98 86 208 | 276 | 419 | 394 79 38 434 | 270 152 | 289
2000 | 279 | 331 | 498 | 128 | 890 | 394 | 149 0 282 | 112 | 235 | 158

6 diagrama. 1998 m. Merkinés informacijos centro lankytojai pagal salis.
n=620511

116-7 diagramose pateikiami kiek senesniy mety duomenys, nes vélesnése 1999-
2000 m. ataskaitose nenurodomas vaiky pasiskirstymas pagal valstybes, pateikiami duo-

Kitos Salys

menys tik apie suaugusiuosius.

3%

Lietuva
97%
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*7 MERKINES APYLINKES: KULTURU SAVEIKA IR TURIZMAS 269

7 diagrama. 1998 m. Merkinés informacijos centro lankytojai uzsienie¢iai pa-
gal Salis. n=207

Svedija
0,

Vokietija 16% Norvegija

37% 10%
Lenkija

9%

Kitos Salys  Kanada JAV \ |zraclis
10% % 5% 9%

Rémeémes ir publikuotais etnodemografiniais duomenimis. Ypac ver-
tinga Sauliaus Stanai¢io knyga Dziikijos nacionalinis parkas: kaimai ir gy-
ventojail2.

KULTOURU SAVEIKA: MERKINISKIU ASMENINE PATIRTIS. Norédami su-
vokti turizmo perspektyvas, turime pazvelgti i vietinio Zmogaus patirtj -
kultarinius kontaktus, galimybe pazinti kity teritorijy Zmoniy gyvenima,
gebéjima suvokti ,savo” ir ,,svetimo” kultarinés patirties savitumus, kar-
tu suprasti jo kaip turisto patirtj.

Kaip minéta, buvo klausinéjami trijy amziaus grupiy atstovai. Anke-
ta , Kelionés, kitos kultairos: asmeniné patirtis”, pagal kurig buvo klausi-
néjami vyriausieji respondentai, nevisiskai pasiteisino. Pagyvene Zmoneés
ne visada gebgjo tiksliai nustatyti savo kelioniy vieta ir data, taciau gana
emocingai galéjo perteikti savo gimtinés ir kitose vietovese gyvenusiy
zmoniy kulttry skirtumy suvokima. Kaime gimusieji respondentai pir-
maja jsiminusia kelione i parapijos centra siejo su baznycia - éjimu j at-
laidus, $iaip j bazny¢ia, éjima prie Pirmosios komunijos. Jaunesni, soviet-
meciu mokesi respondentai pirmaja pazintj su parapijos miesteliu (daz-
niausiai Merkine) siejo su éjimu pas gydytojus, kartais | mokykla. Taciau
ir jaunesniyjy respondenty grupéje vyrauja religiniai apsilankymo mies-
telyje motyvai. Miestelyje pirma karta apsilankydavo 3-12 mety kaimo
vaikai. | kity parapijy centra (dazniausiai tai buvo Liskiava) nueidavo jau
16-18 mety paaugliai. Dominavo taip pat su baznyc¢ia susije jvykiai -
daZzniausiai atlaidai, neretai eidavo ir j Sokius. Kelioné j miestelj buvo isi-
mintinas ir daznai prisimenamas jvykis. Kita kultariné aplinka, miestas
dareé neisdildoma jspudj tiek vaikui, tiek paaugliui’®. Kelioneé i kitos ap-

125, Stanaitis, min. veik.
13 Pla¢iau apie teritorinio peréjimo suvokimga ir simbolika, Zr.: O. Léfgren, Crossing
Borders. The Nacinalisation of Anxiety, Ethnologia Scandinavica, t. 29, 1999, p. 3-27.
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270 DR. ZILVYTIS SAKNYS *Q

skrities miesta siejosi su jaunyste ar suaugusiojo amZziumi. Ypac didelj
jspudj dare ekskursijos j sostine ar kitus didesnius miestus. Piligrimine
kelione i Vilniaus Kalvarijas, paprasc¢iausia isvyka i Kalvarijos turgy po-
kariu apsipirkti ar pirmaja kelione atsivezti prekiy nuosavai parduotuvei
tarpukariu, ar kelionés su Pavasarininky sajungos ar Jaunyjy tkininky
burelio nariais i Kauna jsptidZius sovietmeciu neretai keité ir iSvyka i
saugumo tardyma. Pasakojimus apie nepakartojamus jspadzius, patirtus
aplankius Ausros Vartus, isvydus Vilniaus ar Kauno didybe, nustelbia
atsakymai: , Beveik nieko nematé - i$ stoties iki saugumo ir atgal“14, arba
Vilniuje sovietinéje kariuomengje tarnavusj siiny aplankiusios moters tei-
gimas - ,svarbiausia buvo aplankyti siny“?5. Be abejo, ir tarpukariu mer-
kiniskio gyvenimas nebuvo itin uzdaras. Buvo galima susipazinti ir su
miesto kulttra. Taciau ¢ia baigdavosi svetimos kultaros pazinimo ribos.
Jas praplété Antrasis pasaulinis karas, tremtis (4 respondentai buvo is-
tremti), tarnyba sovietinéje kariuomenéje ir sovietmeciu tapusios madin-
gos ekskursijos j kitas respublikas. Pastaruoju metu jos tapo itin retos,
nors, pavyzdziui, visai neseniai viena vyresnio amziaus merkiniske lan-
keési Hamburge. Taip pat sumazéjo merkiniskiy iSvykuy prie jaros ir i sa-
natorijas Lietuvoje.

Labai svarbus giminystés rysius atskleidZiantis reiSkinys - sveciavi-
masis per atlaidus. Jaunystéje respondentai lankési daugiausiai 3-5 mies-
teliy atlaiduose (daugiausiai 6 miesteliy, du respondentai j atlaidus i$ vi-
so nevykdavo). Tac¢iau stebina atlaidy metu palaikomy kultariniy kon-
takty lokaliskumas (8 - zemeélapis). Kaip matome, dabartiniai merkinis-
kiai aplankydavo tik gana riboto regiono atlaidus. | $iaure ir i rytus lan-
kytasi net apie 50 km nuo Merkinés, o i vakarus $is arealas prasiplecia
vos keliolika kilometry. Su Suvalkijos etnografiniu regionu nepalaikyta
jokiy kultariniy rysiy. Atsitiktiné respondenty atranka léeme, kad uZzrasi-
néjome ir i kity vietoviy i Merkine atvykusiy Zmoniy atsakymus; per at-
laidus juy palaikomy kontakty su j vakarus paplitusiomis vietovémis ne-
fiksavome. Sj fakta patvirtina ir S.Stanai¢io viso nacionalinio parko 1991-
1998 m. padéties migracijos tyrimai. Daugiausiai migracija vyko Varénos,
Lazdijy, Alytaus rajony, taip pat Druskininky ir, be abejo, Vilniaus bei
Kauno miesty ribosele. Gimines jaunystéje lanké netolimuose kaimuose
ir miestuose. Taciau sovietmeciu, dazniausiai jau sulauke brandaus am-
ziaus, daugelis respondenty lanke savo vaikus ir antikus Vilniuje, Kaune,
Klaipédoje ir kituose toliau esanciuose miestuose, taip pat teko lankyti ir
gana toli gyvenancius gimines (Azerbaidzane, Ukrainoje). Tyréme ir ki-
tus kultariniy kontakty atvejus.

14ES, b. 2181, 1. 25.
15ES, b. 2181, 1. 27.
16S. Stanaitis, min. veik., p. 67.
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8 - zemelapis. Merkiniskiy lankyty atlaidy vietos (1935-1960)

Talkos tarpukariu buvo retos. Plunksny plésyti ar liny minti susiei-
davo tik savo ar gretimame kaime, retos talkos buvo ir susikiirus kola-
kiams. Dabar vyresnio amziaus Zzmoneés talkina savo parapijos baznycio-
je. Jaunysteéje neretai lankytasi sokiuose. Tarpukariu tradiciskai aplanko-
mi ne tik savo kaimo, bet ir uz 3-5 km vietoviy Sokiai. Vaikinai lankyda-
vosi ir toliau (tradicija merginoms lankytis tik savo kaimo pasilinksmini-
muose fiksuota viename aprase). Paplitus dvira¢iams atsirado galimybe
palaikyti rySius su jaunimu, gyvenusiu net uz 15 km. Sovietmeciu, kaimo
zmonéms keliantis j miestus, buvo galima nuvykti ne tik i savo apylin-
kiy, bet ir j didmiesc¢iy vestuves ar laidotuves (uzfiksuota, kad buvo vyk-
stama ] laidotuves Vilniaus mieste ir 1927 m.)'7. Panasy reiskinj galima
jzvelgti ir analizuojant vardadienius, gimtadienius (tarpukariu kai kur
nei pirmuyjuy, nei antryjuy nesvesdavo), mirusiyjy paminéjimus. Atsiradus
artimy giminiy tolimesniuose miestuose ir esant ekonominéms galimy-
béms buvo vykstama i Vilniy, Kauna, Silute, Radviligkj ir kitur.

I8$skirdami Merkinés apylinkiy kultarinj savituma respondentai ak-
centavo $iy vietoviy bendruomeniskuma!s, zmoniy issilavinima?®, reli-
ginguma?, bet Marcinkonyse, Kabeliuose Zmonés esa nuoS$irdesni ir vai-
singesni negu Merkinéje (respondenté augo Bingeliuose)?!; buvo pasaky-
ta, kad ,kuo tirs¢iau Zzmonés gyvena, tuo jie piktesni”22.

17ES, b. 2181, 1. 40.

18 Pavyzdziui, respondenté R.E. saké: ,Bar¢iuose, 7 km nuo Varénos, laidojo sany. Pas
mus kaimai nedideli, visi ateina aplankyti, ten niekas neina, Zmonés vieni in kitus netrau-
kia. Gal kad i$ viso svieto surinkti?”, ES, b. 2181, 1. 2.

19 ES, b. 2181, 1.20.

20ES, b. 2181, 1. 38.

21ES, b. 2181, 1. 34,44.

2 ES, b. 2181, 1. 36.
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Tyrimas parodé, kad merkiniskiai jaucia nedidele kulttrinés dimensi-
jos - ,savas-svetimas” opozicija kalbédami apie kitataucius, kartais res-
pondentui net tolimos ir nesuvokiamos kulttiros Zmones. 1934 m. gimes ir
1940 m. i Merkine persikeles respondentas taip vertina: ,Rusai - Zmoneés
kaip Zmonés. Draugiskesni negu lietuviai... Rusai geresni negu lietuviai.
Kai pamato, kad dirbi - padés. Cia nusisuka. O ten pamate, kad malkas
pjauna, visi suléke ir supjove. Kartu dirbo ir ¢igonas. Draugiskas, geras.
Vokieciai - geri Zzmonés. Draugiski. Gerai pataria, padeda. Kazachas ski-
riasi - tik arkliena valge“?3. Svetimsaliams negailéjo komplimenty ir kiti
respondentai. Pavyzdziui, 1938 m. gimusi Druskininky kaimo gyventoja
gyvenima Vorkutoje taip apibadino: , Patiko koréjieciai. Pasipuose visa-
da, niekados girti nevaiksciojo... rusai geri - uztikrinti Zmones, padédavo
nelaimeéje”24; arba 1940 m. Jakubiskiy k. gimes respondentas apibadina
sovietinéje armijoje patirto kulttirinio kontakto jsptdziy nulemtus stereo-
tipus: ,Rusas (tikras) geros dai$ios Zmogus, jie draugiskesni. Lietuvis
daug kur gali parduot”?; ,, Vorkutoj lietuviai nuo kity skyresi gobsumu,
stengimusi save parodyti“2. Nors jaunystéje Zydus kartais ir pasSiepdavo
ar iskrésdavo jiems poksty (bet su Zydy bendraamziais draugiskai sutar-
davo), i juos zitréjo teigiamai ir visi klaustieji respondentai isgyveno del
ju tragedijos?”. Tac¢iau matome neigiama lietuviy poziarj i lenkus. Be abe-
jo, nemaza reikSme tam turéjo Vilniaus krasto problema.

Tai rodo, kad senieji merkiniskiai gana tolerantiski skirtingy tautybiy
zmonems, kita vertus, - atviri svetimos kulttiros jtakai, bet prisirise prie
gimtosios Zemés. Paklausti, kur noréty gyventi, beveik visi nurode, kad
Merkinéje ar gimtajame kaime?28. Be abejo, jtaka daro ir respondenty am-
zius. Senatve norima nugyventi arciau gimtyjy namuy.

Antroji gyventojy grupe, klausinéta pagal anketa , Poilsiautojai, pra-
mogos, turizmas: suaugusiojo patirtis”, apibiidina darbingy Zmoniy, jau
dabar galin¢iy padeti aptarnauti turistus, patirtj. Tik apie trecdalis res-
pondenty 2000 m. savo namuose apgyvendino j $ventasias vietas vyk-
stanc¢ius maldininkus ir tik kelis uZsienio turistus (atitinkamai 9 ir 4).
Maldininkai paprastai tas pacias Seimas lanko kasmet. Daugelis maldi-
ninky j piligrimine kelione i$sirengia kasmet keleta mety paeiliui ir vie-
nai nakciai apsistoja pas tuos pacius Zmones. Nors, pasak S.Stanaicio ty-
rimy, né vienas jo respondentas nebuvo priémes poilsiautojy. Tik maza

BES, b.2181,1.7.

24 ES, b. 2181, 1. 11.

25ES, b. 2181, 1. 14.

26 ES, b. 2181, 1. 12.

27ES, b. 2166, 1. 1-30.

281§ 27 i 8i klausima atsakiusiy respondenty 2 nurod¢, kad jiems nesvarbu, 2 - kad sve-
timose vietose.

272



*11 MERKINES APYLINKES: KULTURU SAVEIKA IR TURIZMAS 273

dalis (12,8%) noréty imtis turizmo veiklos (24,6% visiskai to nenoréty, ki-
ti nebuvo apsisprende)®. Misy tyrimas rodo, kad $i veikla jau pradeda-
ma. Taciau tai ne pagrindinis pragyvenimo $altinis. Gana trumpai apsi-
stoja ir uzsienio turistai. Paprastai pas gyventojus juos pasiuncia Nacio-
nalinio parko Merkinés informacijos centro darbuotojai, kai kada adresus
susizino ir i$§ kaviniy, parduotuviy, kity jstaigy. Pasak Merkinés informa-
cijos centro darbuotojy, Siokiy tokiy poslinkiy priimant turistus jau yra.
Pavyzdziui, 2000 m. j Informacijos centrg kreipési vos vienas kitas Zmo-
gus, 0 2001 m. (iki 2001 11 15) 8i institucija pasiunté jau 86 keliautojus (54
Lietuvos, 16 Vokietijos, 8 Rusijos, 6 Lenkijos, po viena Pranctzijos ir Aus-
trijos pilietj). Keliy sodyby savininky teigimu, ju biudZetas nemazai pasi-
pildeé30. Taciau turisty srautas dar per mazas, kad labiau paveikty mieste-
lio ekonomika. Kad turistai ju $eimai atnese $iek tiek pajamy ar i$ turiz-
mo gauti pinigai 2001 m. neblogai papildé Seimos biudZeta, galéjo nuro-
dyti tik keli masy klaustieji respondentai, susije su prekyba (suvenyry
parduotuveés darbuotoja ir kavinés savininke), nors, be abejo, tokie tyri-
mai labai objektyvios informacijos suteikti negali, nes ekonominio pobi-
dzio klausimai gana subtilis, jiems atskleisti reikia tyrineétojo ir respon-
dento didelio tarpusavio pasitikéjimo ir ilgesniy kontakty.

Maldininkai paprastai didesnés materialinés naudos gyventojams
neatnesa. Jie nakvoja nemokamai ir, merkiniskiy suvokimu, deramai juos
priimti yra kriksc¢ioniska pareiga. Maldininkai paprastai atsilygina nedi-
deliu, dazniausiai religinio turinio suvenyru. Su piligriminémis kelione-
mis nesusije uZsienio turistai paprastai apsistoja retai ir didesnés mate-
rialinés naudos atnesti negali.

Respondentai geranoriskai ziaréjo i turistus, nesake i$ jy patyre ko-
kiy skriaudy ar rapesciy. Daugelis mané, kad bitina plétoti kaimo turiz-
ma, kurti darbo vietas, tvirtino, kad valstybé turéty ji skatinti, teikti zmo-
néms lengvatiniy paskoly, steigti daugiau turistus aptarnaujancio perso-
nalo etaty (gidy), netgi baitina pastatyti moderny vie$butj ir pan. Suvo-
kiama ir paciy atsakomybeé. Pasak 60 mety tremtinés, ir patys merkinis-
kiai inteligentai turi rodyti pavyzdj, pradéti nuo savo sodyby tvarky-
mo3!. Taip pat skundZziamasi, kad reikia ir nemazai 1ésy, norint patenkin-
ti turisto poreikius - duso, vonios, karsto vandens, vandens dviraciy. Pa-
klausus, kokias paslaugas kiekvienas i$ ju galéty suteikti turistams, nuro-
doma, kad gali pamokyti tradiciniy amaty, nuveZzti grybauti, pavaiSinti
ozkos pienu, aprapinti maistu, apgyvendinti (nors kai kada ir bijoma pri-
imti nakvynei nepaZjstama Zmogu), nuveZzti prie eZzero, nuomoti valciy,

S, Stanaitis, min. veik., p. 164.
30 A. Cerniausko 2001 11 15 informacija faksu.
31ES, b. 2182, 1. 29
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duoti vieta palapinéms pasistatyti, taip pat galéty bati gidu. Savo paslau-
gas, musy tyrimy duomenimis, galéty pasitlyti apie puse Merkinés gy-
ventojy.

Patys merkiniskiai lankytis tolimesnése vietovése gali retai, tik darbo
reikalais, palyginus su sovietmeciu, susiauréjo ir poilsiui skirty kelioniy
geografija. Dauguma eiliniy merkiniskiy negali iSvykti poilsiauti uz rajo-
no riby, maziau kaip pusé 2001 m. buvo isvyke i pajarj ar sanatorija.
Daugelis prisimena sovietmetj, kai j Palanga galédavo nuvykti kiekviena
Seima. Taciau priezastys ne tik ekonomines. Privaty versla turintys gy-
ventojai toliau kur i$vaziuoti paprasciausiai neturi kada. Pavyzdziui,
prekybos kiosko savininkai kioskg turéty uzdaryti. Tai ekonomiskai ne-
naudinga. Merkini$kiai nevyksta ir i turistines keliones i uzsienj, nors kai
kurie prisimena sovietmeciu keliave ne tik po buvusias sovietines res-
publikas, bet ir to meto socialistines uZsienio Salis. Absoliuti dauguma
respondenty lankési pas toliau, uz rajono riby, gyvenancius gimines,
draugus. Tik vienas respondentas lankeési uzsienyje (Maskvoje). Kita ver-
tus, matyti merkiniskiy prisiri§$imas prie namy - po vienos ar keliy vies-
nages dieny jau nori grizti.

Apie turizmo ateitj galima speti i§ atsakymuy i anketa , Poilsiautojai,
pramogos, turizmas: moksleivio patirtis”. Tik keliose respondenty Sei-
mose 2000 m. buvo apsistoje turistai i§ uzsienio saliy - Lenkijos, Vokieti-
jos, JAV ir Prancuizijos. Paklausti, ar ju Seimai jie atne$é didesnés materia-
linés naudos, visi atsaké neigiamai, taciau pabreéze, kad sveciy vieSnage
jilems buvusi naudinga - suvoké dvasines vertybes, patyré svec¢iy nuosir-
duma, draugyste, igijo bendravimo jgudziy. Svetimsaliai uz bendravima
moksleiviams atsilygino nedidelémis dovanomis ir suvenyrais. Jais
moksleiviai dZiaugesi, nors turéjo ir papildomuy jsipareigojimy - verte-
jauti, aprodyti sveciams jzymias apylinkeés vietas, gamtg, jiems iSvykus
sutvarkyti kambarius, i8skalbti patalyne. Jokiy nuoskaudy i$ sveciy jie
teigeé nepatyre. Visi apklaustieji respondentai pareiské norj, kad ju gimta-
ji miesta ir jo apylinkes aplankyty kuo daugiau sveciy. Moksleiviai ma-
no, kad tai bty jdomu, praplésty jy akiratj ir suteikty galimybe susipa-
zinti su kity krasty Zmonémis, o Sie suzinoty, kokia grazi Merkiné ir jos
apylinkés. Dalis jaunuyjy duomeny pateikéjy aiskiai suvokia ir turizmo
materialing nauda, mano, kad svetimsaliai atvezty pinigy, pagyvinty
miestelio ir viso $io krasto ekonomika, Zmones galety uzsidirbti, padide-
ty pragyvenimo lygis. PavyzdZziui, Deividas Petrulevicius i§ Merkinés sa-
ko: ,,Zinoma, noretysi, kad j misy miestelj atvykty kuo daugiau turisty,
keliautojy. Taip atgytu miestelio gyvenimas, galbut atsirasty darbo viety,
susijusiy su aptarnavimu turizmo srityje ir apskritai geréty miestelio
jvaizdis. Zitrint ekonominiu poziariu, turtingesniy Saliy (JAV, Vakary
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Europos 8aliy) turistai galéty duoti nemazai naudos, ta¢iau manau, jog
ne ka maziau naudos duoty ir paprasciausias bendravimas, rysiy palai-
kymas su kity 8aliy turistais”32. Pasirinkima, i$ kuriy Saliy turisty labiau-
siai laukty, didele dalimi lemia paciy respondenty kalby mokéjimas.
Merkinés mokykloje, be gimtosios ir rusy kalby, buvo mokoma prancua-
zy kalbos, pastaraisiais metais kaip antraja uzsienio kalba galima pasi-
rinkti ir angly. Be to, zitrédami televizija, kai kas yra pramoke ir lenky
kalbos, todél priimtiniausi yra Prancizijos, kiek reciau - Lenkijos, JAV,
Didziosios Britanijos, Rusijos valstybiy turistai. Gerokai maziau respon-
denty pageidauty bendrauti su kity Saliy Zmonémis. Tokj pasirinkima le-
mia jy paciy susidaryti stereotipai (japonai - protingi, italai - tempera-
mentingi, meksikieciai - ,faini” ir pan.) ar noras susipazinti su tolimomis
kultaromis. Tarp nepageidaujamy $aliy turisty, su kuriais gali susikalbé-
ti ir su kuriy kultara yra jau susipazine, minimi lenkai, rusai. Matyt, to-
kia nuomone lemia istorinés-politinés aplinkybes. Kita vertus, nurodomi
ir Zmonés, kuriy kultiira respondentui labai tolima ir sunkiai suvokiama,
pavyzdziui, kinai, japonai. Taciau absoliuti dauguma respondenty val-
stybiy, su kuriy pilie¢iais nenoréty bendrauti, i§ viso nenurodé arba tie-
siog neatsake i klausima. Jiems priimtini visy 8Saliy turistai. Tai rodyty
merkiniskiy geranoriskuma uzsienio turistams ir neblogas perspektyvas
turizmo plétrai ateityje. Kiek prastesnes apylinkiy ateities perspektyvas
rodo atsakymai j klausimg, ar jie patys norety sukurti Seima su svetimsa-
liais. Dauguma teigia, kad tokia perspektyva jiems priimtina ir, jau ne-
paisant kalbos barjero (daugumas nemoka angliskai), nurodo pageidauti-
na vedybuy partnerj i JAV ir Anglijos. Didziuma apklausty respondenty
sake, kad Siose Salyse jie noréty ir gyventi. Nors kai kurie, nepasiduoda-
mi Vakary ekonominés geroveés iliuzijai, suprasdami neiSvengiama gyve-
nimo budo ir tradicijy kaita, pabrézé, kad ten noréty gyventi laikinai.
Tiesa, kai kurie respondentai vaikinai iSsaké tvirta nusistatyma sukurti
Seimg su lietuvaite ar tiesiog pareiske, kad numato tuoktis be jokiy eko-
nominiy i$skai¢iavimy. Turimi atsakymai rodyty jau vyriausiyjy respon-
denty paliudyta atviruma kitoms kultiaroms, i$ dalies daugelj tradiciniy
elementy islaikiusig kultarine aplinka pakeisti i modernesne.

Tik du i$ apklaustyjuy 2000 m. lankesi uzsienyje (Estijoje ir Lenkijoje)
(vienas 2001 m. - Prancizijoje), bet visi lankeési Vilniuje ir kituose greti-
muose ar tolimesniuose Lietuvos miestuose. Nors moksleivius labiausiai
traukia JAV ir Anglija, bet tarp Saliy, kurias noréty labiausiai pamatyti,
yra ir kitos Salys - Graikija, Italija, Ispanija, Egiptas, Havajai, Meksika.
Taip pat norety aplankyti ir tas Salis, kuriy kalba jie moka - Pranciizija,
keli - ir Rusija. Tai rodo jaunatviska nora pamatyti tolimus krastus, issi-

32ES, b. 2183,1. 31
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verzti i§ monotonisko provincijos gyvenimo riby ir sudaro tam tikras
aliuzijas i ju proseneliy jaunystes siekj nuteketi j kuo tolimesnj kaima ar
miestelj, viliantis, kad svetur gyventi bus geriau. Tokias prielaidas pa-
gristy ir paciy jaunuoliy iSsakytas gimtosios Merkineés ir jos apylinkiy
vertés suvokimas. Daugelis paklaustyjy, kuo gyvenimas cia skiriasi nuo
kity Lietuvos gyvenviec¢iy, - pabrézia unikalig gamta, istorinj ir kultarinj
pavelda. Optimizma kelia nereti atsakymai - ,,¢ia mano gimtiné, ¢ia mua-
sy namai”, ,ne, néra graziau kaip Lietuvoje”, ,manau, kad butent Lietu-
voje esu ,, uzprogramuotas” laimingam gyvenimui” ir pan.

TURISTO AKIMIS: POZIURIS | MERKINES KULTURINE ERDVE IR TURIZMO
PLETOTE. ApZvelge vietiniy gyventojy galimybes bei norus suvokti ir
gerbti turisto kultarine patirtj, turime atskleisti ir paties turisto pozitrj
i merkiniskius, jo pojuti, jzengus i svetima kultarine aplinka. Zvilgsnis
i Merkinés apylinkes, be abejo, skiriasi. Atvyksta skirtingos patirties
zmonés. Ypac i§ Vakary pasaulio. Sie zmonés patenka j visidkai svetima
ir ,egzotiska” aplinka, bet turizmo tradicijos palengvina $j peréjima ir
leidZia jvertinti svetimos kulttiros gerasias ypatybes?®. UZsienieciai pagal
turisto anketos klausimus, vardydami teigiamuosius merkiniskio bado
bruoZzus, iSskyré vaiSingumga ir savo krasto meile. Taciau pagal turisty
tautybe vertinimai buvo kiek skirtingi. Lenkai i$skyre nuosirduma, ¢ekai
ir vokieciai - vai$inguma, rusai - savo krasto meile. Lietuviai turistai la-
biausiai vertina merkiniskiy savo krasto meile, nuosirduma ir geruma
(9 diagrama).

9 diagrama. Teigiamieji merkiniskiy biido bruozai pagal turisty atsakymus.
n=137

20 -
15

10

i - [lﬂ

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Oa 8 17 1 15 4 1 1 5 5 6
Hb| 13 5 3 16 4 3 3 12 8 7

1 - nuosirdas, 2 - vaisingi, 3 - istvermingi, 4 - mylintys savo krasta,
5 - atkaklas, 6 - idealistai, 7 - gerbiantys save, 8 - geri, 9 - kantras,
10 - kuklas; a - uzsienie¢iy atsakymai, b - lietuviy atsakymai

30. Lofgren, Learning to Be a Tourist, Ethnologia Scandinavica, 1994, p.102-125;
J. Urry, The Tourist Gaze, Leisure and travel in Contemporary Societes, London, 1990.
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I$ uZzsienio turisty daugiausiai merkiniskiy neigiamy btado bruozy
nurodeé rusai, visiskai nenurodeé vokieciai, teisindamiesi, kad Merkinés
apylinkése jie esa per trumpai, kad galéty daryti tokius apibendrinimus.
UZsienieciy ir lietuviy dazniausi merkiniskiy neigiamuyjy budo savybiy
vertinimai - ,konservatyvias®, ,leti” ir ,uzsidare” rodyty merkiniskiy
kultaros archaika ir skirtinga santykj su turisto kultarine patirtimi
(10 diagrama). Tai irgi gana teigiami vertinimai, kurie rodo Merkineés
apylinkiy gyventojy kultiros patraukluma ir turizmo perspektyvas.

10 diagrama. Neigiamieji merkiniskio biido bruozai pagal turisty atsakymus.
n=>51

gl | H I B S

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Oa 1 4 2 2 2 3
mb| 2 5 8 3 3 2 1 7 6

1 - pavydas, 2- uzsispyre, 3 - konservatyvis, 4 - individualistai,

5 - nepasitikintys, 6 - pasyvis, 7 - materialistai, 8 - 1éti, 9 - nesaziningji,
10 - uzsidare; a - uzsienie¢iy atsakymai, b - lietuviy atsakymai

Merkinés sveciai uzsienie¢iai nevenge nurodyti ir kity problemuy,
daug reciau tai dare krasto ekonomines problemas ir kultairinius savitu-

mus suvokiantys lietuviai (11 diagrama).

11 diagrama. Turisty problemos Merkinéje. n = 23

20 -
0 4= - ﬂ— —_

1 2 3 4 5 6 7
Oal| 1 1 12 1
mb 3 4 1

1 - nakvyné, 2 - maitinimas, 3 - pramogy stoka, 4 - informacijos stoka, 5 -
blogas poilsio organizavimas, 6 - sanitarinés salygos, 7 - miestelyje ne-
saugu; a - uzsienie¢iy atsakymai, b - lietuviy atsakymai

UZsienio turistams Merkinés apylinkése labiausiai triiksta informaci-
jos (ypac angly ir rusy kalbomis), lietuviams opiausia maitinimas - néra
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kur pavalgyti, taip pat traksta pramogu. Nors absoliuti dauguma lietu-
viy jokiy kliuviniy patraukliam poilsiui nejzvelge.

Kalbant apie pramogas civilizacijos nesuniokotoje gamtoje problemy
neturéty iskilti. Tinkamai parinkti Zygiai pésciomis (vien jau ko vertas
Merkinés botanikos takas), dviraciais, baidarémis ir automobiliais paten-
kins i§ didmiescio istrukusj, gamtos prieglobscio trokstantj turista. Vis
délto galety bati daugiau rengiama $ventiniy renginiy, kurie geriau pa-
rodyty ne merkiniskiy gamtos, o kulttiros pavelda. Merkinés informaci-
jos centro 1999 ir 2000 m. lankytojy srauto pagal ménesius analizé siilo
atkreipti démesj j tradicines $ventes. Daugiausiai uzsienio turisty sutrau-
kia liepos ir rugpjacio ménesiai (nemaza lietuviy turisty atvyksta ir ge-
guzés ir birZelio ménesiais), tad butina ieSkoti kuo patrauklesniy Sekmi-
niy, Joniniy (atlaidai Liskiavoje), Mindaugo kartinavimo dienos,
Sv.Onos, Zoliniy, Sv. Roko atlaidy ir kity §venciy §ventimo formy. Pava-
sario ir vasaros turisty antpladzio metu vertéty rengti ir sekmadieniy ge-
guzines su kultarine programa. Be abejo, dabartinis Merkinés laisvalai-
kio ir pramogu centro darbuotoju skaicius riboja Sias galimybes, taciau
pramogy industrijos plétra ilgainiui pasiteisinty materialiai, kartu ir
spresty vietinio jaunimo laisvalaikio problemas. 2001 m. Sv. Roko atlai-
dai rode teigiamas tendencijas. Pirma karta Sventé buvo Svenc¢iama ne tik
Sventoriuje, bet ir miestelio aikstéje. Tinkamai iSreklamuota Sventeé ska-
tinty suvenyry gamyba ir jy realizavima.

UZsienieciai taip pat pageidavo, kad ilgiau dirbty pastas, skundesi,
kad nesa bankomaty ir sunku su vietiniais gyventojais susikalbéti angly
ir vokieciy kalbomis, ta¢iau $iuos trakumus atperkanti unikali, kultiros
nepaliesta gamta, nuosirdas Zmones, jspudinga juodoji keramika ir ,lie-
tuviskas StounhendZas” - Jonioniy akmenys. Lietuviai, be minéty Merki-
nés teigiamy ypatybiy, nurode ir istorine praeitj (piliakalnis, muziejus,
dailes galerija).

Be abejo, skaudziausia kalbos problema. Kaip matyti 12 diagramoje,
uzsienio $aliy turistai susiduria ir toliau susidurs su kalbos barjeru. Da-
bartiniai moksleiviai jau ne visi gali bendrauti rusy kalba (kaip ir vyriau-
sieji merkiniskiai); nors daugiau kaip puseé gali susikalbéti pranciziskai,
bet pageidauja kaip pirmaja uZsienio kalba mokytis angly kalba. Deja,
$iuo metu tokios galimybés neturi. Sparciai mazéja ir mokanciyjy lenkis-
kai skaicius. Viltis, kad dauguma uZzsienio turisty mokés pranciizy kalba,
sunku, todeél reikéty atsizvelgti i jaunyju merkiniskiy norus ir sudaryti
jlems galimybe mokytis angly kalbos kaip pirmosios. Suaugusiuju uzsie-
nio kalby kursy pageidauty ir vyresnieji. Juo labiau kad daugiau kaip
puse atsakiusiyjy i anketa darbingo amziaus respondenty suvokia kalby
mokeéjimo reikSme bendraujant su turistais ir tiki, kad tai gali duoti mate-
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rialinés naudos. Maziau kalby mokeéjimo reik§més nepripaZzistanciyjy sa-
ko, kad dabartinis turisty srautas yra per mazas, kad kalby mokéjimas -
tik bendrojo issilavinimo rodiklis ir pan., ta¢iau nurodydami, su kuriy
Saliy turistais norety ar nenoréty bendrauti, vieng i$ pagrindiniy motyvy
nurodo kalby mokéjima. Nors, minédami nepageidaujamy krasty turis-
tus, respondentai nelinke jvardyti ty saliy, o Salis, su kurios Zmonémis
labiausiai noréty bendrauti, pasirenka pagal suvokiama jy turtinguma,
kultiiros panasuma, turima informacija ir pan.

Taigi remiantis $ios anketinés apklausos duomenimis, zvelgiant i atei-
ties perspektyvas, pagrindiné problema bendraujant su uzsienio $aliy tu-
ristais ateityje - kalby mokéjimas. Jauni respondentai noreéty gerai iSmokti
angly kalba (mokytis ja kaip pirmaja, o ne kaip antraja uzsienio kalbg), o
tokiy galimybiy dabar néra. Krinta j akis tai, kad, matyt, dél kalbos barje-
ro, jaunimo beveik nepaminétas noras bendrauti su Vokietijos ir kity vo-
kiskai kalbanciy valstybiy gyventojais, nors is $iy krasty i Merkine sveciy
atvyksta nemazai (zr.1 ir 7 diagramas), o tikétis, kad ateityje atvaziuos
daug prancuiziskai mokanciy uzsienio turisty, - nerealu. Nors dabar mer-
kiniskiai glaudZius rysius palaiko su Pranciizijos moksleiviais ir kai kurie
jau gali pasisveciuoti $ioje salyje, angly ir vokieciy kalby mokeéjimas leisty
uzmegzti rySius su DidZiosios Britanijos, Vokietijos, JAV ir kity Saliy
moksleiviais.

12 diagrama. ] anketas ,Poilsiautojai, pramogos, turizmas: moksleivio patirtis”,
,Poilsiautojai, pramogos, turizmas: suaugusiojo patirtis” ir , Kelionés, kitos
kultiiros: asmeniné patirtis” atsakiusiuju respondentu gebéjimas bendrauti

uzsienio kalbomis. n = 26;28;28
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a - anketa , Poilsiautojai, pramogos, turizmas: moksleivio patirtis”,
b - anketa , Poilsiautojai, pramogos, turizmas: suaugusiojo patirtis”,
c - anketa , Keliones, kitos kultairos: asmenineé patirtis”
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Deja, informaciniai leidiniai uzsienio kalbomis, esant dabartiniam tu-
risty srautui, susije su gana didelémis finansinémis investicijomis. Nors
Salia Informacijos centro jrengtas turistinés informacijos terminalas gali
suteikti tam tikros informacijos, 2001 m. lenky parengtas virtualus infor-
macijos sklaidos projektas turisty ltkescius ne visai pateisina. Reikia ir
kitokio pobtuidzio informacijos leidiniy uzsienio kalbomis. Lietuvos turis-
tai informacijos stoka skuystis negaléty. I$samia informacija apie Dzikijos
nacionalinj parka galima rasti ne tik lankstinukuose ir kituose reklami-
niuose leidiniuose, bet ir periodiskai leidziamame parko laikrastyje ,Sal-
cinis” (metinis priedas - ,Salcinukas”), leidziama vertinga atskiry parko
kaimy ir miesteliy istorijai, etnografijai ir gamtai skirta knygy serija, ku-
rios galéty pavydeéti kiekvienas Lietuvos nacionalinis parkas®. Taip pat
gausu ir kity etninés kultiiros populiarinimo leidiniy.

Turistai turi rapesc¢iy ir deél piety. Zurnalistas Algirdas Pateckas
straipsnyje ,,Smaguriams dzukai gali pasitlyti tik medaus ir samanés”3>
sako, kad néra kur pavalgyti $vieziai pagaminto maisto (jeigu i§ anksto
neuzsisakai), kritikuoja ir pacius valgius (poskyris ,Dztkisky valgiy ne-
sitikek”), daro i8vadg, kad Merkinés apylinkése sékmingai gaminami tik
medus ir samané (naminé degtiné), priekaistauja: , Ar gyventojai nesu-
pranta, kaip i$ turizmo uzdirbti, ar tingi pajudéti, ar nebevertina i$ prote-
viy paveldety valgiy ir nebemoka gaminti?” I$ tiesy pusantry mety Mer-
kinés ir jos apylinkiy stebéjimas patvirtina turisto problemas. Be abejo,
apylinkése yra nemazai neblogy kulinariy, apsistojus didesnei turisty
grupei kelioms dienoms ir uzsisakius pas Zzmogu, galima pasilepinti tra-
diciniais dzuky patiekalais. Pravaziuojantis turistas pavakare aplenkia
kavines. Labai pigus alus sutraukia tik vietinius ir i§ apylinkiy suvazia-
vusius parduoti grybu Zmones. Kaviniy aplinka ir labai skurdus valgiy
asortimentas neretg turista su sava transporto priemone vercia keisti
marsruta. Tac¢iau negalima nesutikti ir su kaviniy savininky Zzodziais. Jei
bus padidintos daugiausia pajamy duodancios alaus kainos, vietiniai
Zmones be progos ¢ia neis, o turisty dar per maza, kad tokia jmoné ne-
bankrutuoty. Reikia ieskoti budy jrengti geresne maitinimo jstaiga, kur
per valanda bty galima pavalgyti.

34 Musteika, Marcinkonys, 1997, sudarytojas Henrikas Gudavi¢ius, nuotraukos - Algi-
manto ir Mindaugo Cerniausky; Margionys, Marcinkonys, 1998, sudarytojas Henrikas
Gudavicius, nuotraukos - Algimanto ir Mindaugo Cerniausky; Mardasavas, Marcinkonys,
1999, sudarytojas Henrikas Gudavicius, nuotraukos - Algimanto ir Mindaugo Cerniaus-
kuy; Liskiava, Marcinkonys, 2000, sudarytojas Henrikas Gudavi¢ius, nuotraukos - Algi-
manto ir Mindaugo Cerniausky.

% A. Pateckas, Smaguriams dzukai gali pasitlyti tik medaus ir samanes, Liefuvos ry-
tas, 2001 08 03, p.5.
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Remiantis misy apklausa, Merkinéje ir jos apylinkése dél nakvyneés
sunkumy néra. Merkinéje galima apsinakvoti Nacionalinio parko infor-
macijos centre, kai kurie gyventojai taip pat turi jsirenge patogiy nakvy-
neés viety, atitinkandiy uZsienio turisty reikalavimus. Vis délto reikeéty ir
viesbucio, kad vienu metu, kaip ir prie Marcinkoniy informacijos centro,
galety apsistoti bent dvi desimtys Zmoniy.

TURIZMO PLETRA. GAMTA, EKONOMIKA, ZMONES. Medzioklé ir nesu-
kultarinty gamtos istekliy rinkimas - archaiskiausi, pirmykstéms kulta-
roms budingi verslai, rodantys neatsiejamus gamtos ir Zmogaus rysius ir
harmonija. Tobuléjanti technologija ir naujy energijos formy paieskos lé-
mé zemdirbystés ir gyvulininkystés formy tobuléjimg, deél to praranda-
mas zZmogaus ir gamtos rys8ys, pasiekiamas vis aukstesnis aplinkos su-
kultarinimo lygmuo. Taciau net ir XX a. civilizacijos ir socialiniy procesy
paveiktoje postindustrinéje visuomenéje, netgi Zemdirbystei prarandant
ankstesne reiksme ir prestiza, XXI amziy dar pasiekeé archaiski, takstant-
mecius nepakite verslai. SkurdZzios ir intensyvios Zemdirbystés bei gyvuli-
ninkystes plétrai nepalankios Dztkijos Zemés lemia, kad ir Ssiomis dieno-
mis reik§mingas Zzmoniy pragyvenimo $altinis yra nesukultarinty gamtos
istekliy (gryby, uogy ir vaistazoliy) rinkimas (tiesa, gyvenant sesliai), tuo
islaikomi gana stipriis rysiai su gamta. Tai, kas kituose regionuose yra
vaiky, jaunimo ir suaugusiyjuy pramoga, tiriamosiose vietoveése yra visy
darbingy amziaus grupiy (jskaitant ir pagyvenusius Zmones) darbas.

Pasak Dzitkijos nacionalinio parko teritorijoje tyrimus atlikusio Sau-
liaus Stanaicio, net 68% jo gyventojy verciasi grybavimu, 37% dar ir uo-
gauja. Respondentai saké, kad toks darbas neduoda didesniy pajamuy, ta-
¢iau, tyrinétojo nuomone, tokius atsakymus galéjo padiktuoti nepasiten-
kinimas kritusiomis grybuy kainomis (palyginus su 1998-1999 m.) ar su-
bjektyvus nenoras nurodyti tikrasias pajamas. Autorius daro isvada: , Ta-
¢iau viena aisku, jokia kita veikla Siame miskingame kraste nenukonku-
ravo ir kol kas nekonkuruoja su grybavimu. Pajamos, gaunamos i visy
veiklos sri¢iy, taip pat ir i§ nuostolingo Zemes tkio, yra daug maZzesnés
uZz pajamas, gaunamas realizuojant Sias misky gérybes”36. Panasias iSva-
das paremty ir muisy tyrimo duomenys, tokia pat nuomone galima susi-
daryti pagyvenus vos metus - stebint merkiniskiy tkine veikla ar net se-
zono metu pervaziavus apylinkiy kaimus ir pasisukiojus apie gausius
gamtos gerybiy supirkimo punktus. Grybavimas ir uogavimas (vertéty
skatinti ir vaistazoliy rinkima) nustelbia kitus verslus, i§ dalies ir amatus.
Pasak S.Stanaicio: , Galbat nebuty per drasu teigti, kad per kelerius me-
tus po Nepriklausomybés atktrimo gryby verslas iSlepino Zmones, nes

%S, Stanaitis, min. veik., p. 162-164.
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ju supirkimo kainos buvo pernelyg didelés lyginant su kity darby apmo-
kéjimu. Galbut dél to ir atsirado nenoras uzsiimti kitomis veiklos rasi-
mis. Devynis meénesius dziikai neiesko darbo, visus tuos meénesius kant-
riai laukia gryby. Per tris ménesius jie stengiasi uzsidirbti visiems me-
tams <...> Taigi specifinis dztiko gyvenimo buidas i§ dalies lemia ir neno-
ra uzsiimti kitomis veiklos rasimis”37. I§skyrus kelis profesionalius kera-
mikus ar kity amaty meistrus, paprastam kaimo Zzmogui pynimas, drozi-
mas ar kiti senesni verslai néra pagrindinis verslas. Zmonés neturi inicia-
tyvos realizuoti savo pagamintus dirbinius. Daznai jie parduodami tik
atsitiktinai, patys Zzmoneés neiesko pirkéjy, nors menininkams ir tautodai-
lininkams Varénos savivaldybé yra sudariusi iskirtines veiklos salygas
(gali nemoketi uz patentus). Kita vertus, nagingi meistrai dar yra prisiri-
Se prie Zzemés, nors ja galéty iSnuomoti®s. Nors tyrinétojo Zodziuose yra ir
tiesos, misy tyrimai rodo merkiniskiy iniciatyva, taciau sunku sutikti,
kad dzukai néra darbstas ir, neturédami kitos pelningesnés veiklos, ne-
nori imtis kokio verslo ir amaty. Turisty srautas ir paklausa jau reguliuo-
ja pasirenkamas veiklos sritis. | tokius priekaiStus neretas merkiniskis at-
saké, kad kai pajamos, gaunamos i$ misko gérybiuy, bus maZesnés negu i$
tradiciniy versly ir amaty, taip pat turisty aptarnavimo, tada jy veikla
keisis. Jau dabar pavieniai turistai gali patys apsilankyti pas juodosios
keramikos meistrus Maksimoniy ir Zakavoliy kaimuose (pas E.Petraitie-
ne, P.Pretkelj, T.Jankauskaite), turistiniuose lankstinukuose nurodoma,
kaip surasti juy, taip pat ir S.Indrasiaus, R.Indrasiatés sodybas. Vien E.Pet-
raitienés sodyboje, pagal Informacijos centro ataskaita, 1999 m. balan-
dzio-lapkri¢io meénesiais apsilanke 3071 turistas (i$ ju net 1552 uZsienie-
¢iai (tarp ju 1372 Lenkijos pilieciai)).

Kaimo turizmo plétrai reikalingas nemaZzas pradinis kapitalas. Kaip
rodo tyrimai, jau rengiami ir gana nemazi projektai. PavyzdzZiui, A.Dzi-
mavicius parenge kaimo poilsio ir pramogy centro ,Dzukas” projekta.
Jame numatomas sklypas su tradicinio stiliaus poilsio namais, pavyzdine
sodyba su vaismedZziais, tvenkinys, pirtis, sporto pramogy saleé, kaviné
(joje baras ir administracijos patalpos). Pagal projekta Rodukoje baty su-
kurta 10-20 darbo viety. Namuky statybai planuojama Merkinéje jkurti
cecha (20 darbo viety). Pasak projekto autoriaus, bus orientuojamasi i
Lietuvos turistus, ypa¢ didelj demesj skiriant jaunimui, vaikams. Zino-
ma, projekto sekmé bus susijusi su nemazomis finansinémis investicijo-
mis ir pareikalaus nemaZzy jo vykdytoju pastangy bei geranorisko jvairiy
institucijy pozitario. Kaimo turizmas iki $iol plétojamas létai. Merkinés

37 Ten pat, p. 164.
38 Ten pat, p. 162-164.
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senitinijoje, musy turima informacija, tuo uzsiima A. ir E. Kakariekos Lis-
kiavoje. Turizmo verslo jaunoji karta mokosi ir aukstosiose mokyklose.

Kokia Merkineés apylinkiy perspektyva? Be abejo, yra nemazai pro-
blemy. Dzikijos nacionalinio parko vyriausiasis architektas V.Kniubas
teigé, kad ,Merkineés istoriné patirtis, jos garsas yra vienas i$ ty nemate-
rialiy istekliy, kuriy naudojimas padeéty suaktyvinti jos gyvenima. Mer-
kinéje plésis rekreacinis naudojimas, jis bus labiau reguliuojamas. Mano-
me, kad atgis ir virs realybe tarybiniais metais projektuoto vieSbucio
kompleksas... Deja, Siandien greta miestelio riogsantys tusti, suniokoti
gamybiniy pastaty kompleksai, ap$iure daugiabuciai, apleistos gatves,
komunalinés tarnybos stoka - tik dalis zaizdy, kurios uZgis neturincioje
vizijos ir generalinio plano Merkinéje“?. Tai rodo, kad merkiniskiai su-
vokia savo problema, rapinasi $io krasto ateitimi. Miestelis yra tarptauti-
niy turizmo keliy sankryZoje. I8 Druskininky buvo patogus susisiekimas
gelezinkeliu su Baltarusija, Lenkija, Vokietija%, tac¢iau pastaruoju metu
gelezinkelio eismas i$ Vilniaus j Druskininkus jau nutrauktas. Traukiniai
vyksta tik iki Marcinkoniy, taigi, pasak A.Cerniausko, parko turistinis
marsrutas lieka plaukimas Ulos upe. Jau 2001 m. pastebéta tendencija,
kad plaukiama ne tik iki Puvociy ar Merkinés, bet atsiranda ir iki Nemu-
naicio plaukianciy grupiy. Be abejo, turizmo plétrai nepadés stichiskas
graziausiy ir vertingiausiy rekreaciniu atzvilgiu viety privatizavimas (i$
uzsienieciy - daugiausiai Lenkijos pilieciai)*!.

BAIGIAMASIS ZODIS. Nagrinéjant turizmo perspektyvas, neretai pa-
bréziamas ekonominis faktorius, taciau, kaip rodo etnologiniai tyrimai,
butina ne tik iniciatyva ir materialiniai resursai. Turizmo plétotei ir kul-
tarinés aplinkos kaitai reikia parengti patj Zmoguy. Etnologiné turizmo
perspektyvy ir merkiniskiy kultaros aplinkos analizé rodo nedidele na-
taralig ,savos” ir ,svetimos” kultiiros opozicija. Merkiniskis linkes inte-
gruotis ir perimti svetimos kulttiros elementus. Dabar lemiama vaidmenj
atlieka daugelj tradicineés kulttros elementy gebéjusi iSsaugoti Seima ir
mazai sovietinés ateizacijos paveiktas religingumas (lyginant su kitais
Lietuvos regionais). Perimtas kulttrinis paveldas uZzgozia ziniasklaidos
propaguojamas vertybes. Tac¢iau didéjantis turizmo srautas, spartéjanti
kultiiros modernizacija ir karty atotrtkis gali turéti ir neigiamy padari-
niy. Miestelio policijos pareigtinai sako, kad apylinkiy kriminogenine si-
tuacija nebloga, jie neturi didesniy problemy, su kuriomis susiduria kai-
mynai. Sparciai plintant turizmui, be abejo, jy iskilty. Todel gana pagris-

¥V.Kniubas, min. str., p. 20.
40]. Aukstaitis, min. veik., p. 69.
41 A Cerniausko informacija faksu 2001 11 15.
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ta nuomone, kad isskirtinj démesj baitina skirti jaunimo etnokulttriniam
aukléjimui. Tik perémes tradicinés kultaros elementus jis bus pasirenges
kontaktams su jvairiy kulttry Zmonémis. Tad augancia karta ypac rapi-
nasi Merkinés kulttros ir Svietimo institucijos. Kiek kitaip negu daugely-
je kity miesteliy tradicinés kultiiros perdavimas jaunajai kartai suvokia-
mas kaip vienas i$ svarbiausiy $io krasto islikimo garanty. Nemazai de-
mesio vaiky ir jaunimo etnokultairiniam lavinimui skiria kultiiros namai.
Nors, be abejo, su vaikais ir jaunimu dirbti sunkiau negu su pagyvenusiy
zmoniy kolektyvais, ta¢iau kultaros testinumo idéja puikiai suvokiama.
Laukiami vaikai ir Merkinés informacijos centre. Pasak Merkinés informa-
cijos centro direktoriaus A.Cerniausko, dailés galerijoje rengiamos paro-
dos visuy pirma skiriamos vietiniy vaiky estetiniam ir etnokulttiriam lavi-
nimui. Moksleiviai daznai apsilanko ir Merkinés muziejuose. Mokyklos
vaidmuo turety bati didesnis. Siuo metu etninés kultGros pamokos nu-
matomos tik 11 ir 12 klaséms (atitinkamai po viena ir dvi savaitines pa-
mokas), tuo tarpu mokyklai vertéty suteikti etnokultairine pakraipa ir po
kelias etnokulttiros pamokas destyti bent visy vyresniyjy klasiy mokslei-
viams. Tai biity jmanoma. Mokytoja R.Cerniauskiené tam yra visiskai pa-
sirengusi ir sutikty atsidéti tik etnokulttiros deéstymui (dabar pagrindinj
kravij sudaro lietuviy kalbos ir literattiros pamokos). Gerokai toliau pa-
zengusi uzklasiné veikla - etnokulttira propaguoja merkiniskiy jaunimo
klubas , Kukumbalis”, jos vadoves R.Cerniauskienés (ji dar vadovauja ir
folkloro bureliui) iniciatyva Lietuvos istorijos instituto ir Jaunimo turizmo
centro Jaunojo etnografo mokyklos pavyzdZiu rengiamasi kurti vietine et-
nografo mokykla. Pagarséjes ir mokyklos direktorés R.Sakalauskienés jau-
nimo tautiniy Sokiy kolektyvas ,Suk¢ius” (pavadinimas pagal Merkinés
apylinkiy $okj). Jo pasirodymus galéjo jvertinti daugelio Lietuvos, Pran-
ctizijos vietoviy Zzmonés, Pasaulio lietuviy dainos $ventés dalyviai.

Didesnis negu gretimose vietovése démesys auganciai kartai Siuo
metu Merkinés apylinkiy jaunima apsaugo nuo neigiamy kulttros mo-
dernizacijos padariniy, ta¢iau jaunimo etnokultrinis aukléjimas turi bati
derinamas su turizmo ir globalizacijos proceso intensyveéjimu.
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MERKINE ENVIRONS: INTERACTION OF CULTURES AND
TOURISM

Summary

Although tourism has a huge importance in the economy of the world and
research on tourism is also important to the analysis of social changes and cul-
tural contacts, it has not yet attracted greater attention from Lithuanian investi-
gators from an ethnological viewpoint. This article is based on the data of field
research carried out in the Merkiné National Park in 2002. It focuses on the
analysis of social and cultural contacts between tourists and local people. We
hope that the results will contribute to the development of tourism in the envi-
rons of Merkine.

In order to study the prospects of tourism and the preparation of people of
various age to receive tourists and grasp their cultural environment, we created
three questionnaires aimed at Merkineé residents of different age groups. To un-
derstand the needs of tourists and some of the obstacles to the development of
tourism in the environs of Merkiné, a questionnaire designed for Lithuanian and
foreign tourists was created after consultations with Algimantas Cerniauskas,
Head of the Dzukija National Park and Merkiné Information Center.

The research carried out on the basis of the survey, regulated and free inter-
views, and observation revealed that the environs of Merkiné appeal both to
Lithuanian and foreign tourists. However, the problems of foreign language,

285



286 DR. ZILVYTIS SAKNYS *24

providing food and information, and understanding the needs of tourists arise.
In spite of that, the residents of Merkineé are full of good will and open to tour-
ists who have gained some insight into elements of other cultures. On the other
hand, the danger of the negative consequences of intensive tourism also
emerges. The greater attention and care now given to the younger generation in
the environs of Merkiné than in the neighboring areas of Lithuania has protected
it from the negative consequences of cultural modernization. Yet we think that
the intensity of the ethno-cultural education of the youth has to increase at a
proportion rate with the development of tourism and overall globalization.
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